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PREFEITURA MUNICIPAL DE CANELA
Estado do Rio Grande do Sul

ATA CONCORRENCIA 06/2019
REUNIAO 1 - SUBCOMISSAO

As quatorze horas do dia vinte e cinco de  setembro de dois mil e deze
Comiss&o Técnica nomeada através da Portaria, 1204 de 10 de junho de 201
na Concorréncia 06/2019, italo Silveira de Amorim, Eduardo Roos Idalino e M
Castilhos, reuniu-se na Sala de Licitagbes desta prefeitura, para abertura
contendo os envelopes 1 do referido processo. Aberto os referidos co
presenca dos quatro envelopes,.sendo que os mesmos receberam as nomec
e D, marcadas em seu corpo. Iniciada a analise, a mesma suspendeu-se as
Sub-Comisséo decidiu, agendar para a data de 27 de setembro, as 13 horas
para se reunir novamente e prosseguir com a referida analise. Os enve
recolhidos e guardados pelos membros da comissédo. Nada mais a constar,
presente ata, onde segue assinada pelos membros da Sub-Comissdo Técnic
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CANELA
Estado do Rio Grande do Sul

ATA CONCORRENCIA 06/2019
REUNIAO 2 - SUBCOMISSAO

As quatorze horas do dia vinte e sete de setembro de dois mil e d
Sub-Comissao Técnica nomeada através da Portaria, 1204 de 10 de
2019, para atuar na Concorréncia 06/2019, Italo Silveira de Amorin
Roos Idalino e Marcio Cavalli Castilhos, reuniu-se na Sala de Licitad
prefeitura, para andlise dos envelope 1. Procedido analise dos
apresentados da via ndo identificada, procedeu-se a formulagad
planilha geral contendo as pontuacdes atribuidas a cada um dos que
formulagdo de relatérios com observacdes sobre as pontuagOes
seguindo anexo a esta ata. Ao final da reunido foi marcada para o
setembro nova reunido para andlise do envelope 3. Nada mais a o
lavrada a presente ata, onde segue assinada pelos membros da Co
Licitagéesi e Licitantes credenciados presentes.
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RELATORIO ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

Empresa A

=
[

Raciocinio Basico: Nota: 13,7

Estratégia de Comunicacdo: Nota 9,8

Idéia Criativa: Nota: 21,8

Estratégia de Midia e Ndo Midia: Nota: 8,8

W

4
Total: 54,1
Relatdrio da Subcomissido

O Conceito “Para viver em Canela” ficou ambiguo, com “Para Viver” em maior
destaque do que o nome do préprio destino. No Natal, muda para “Viver a
Magia”, sendo que os demais seguem “Para Viver em Canela”.

Também ha inadequada amostra de pecas com leitura de dificil entendimento.
N&do ha critérios para a escolha de veiculagdo das midias locais, bem como ha
planejamento de pouca divulgagdo na Regido Metropolitana, de onde Canela
recebe cerca de 70% de visitantes ao longo de cada ano — uma proporgao
infinitamente maior em relagdo a regido de Caxias do Sul, cujo foco claro é Uva
e Vinho.

O conceito “Para viver em Canela” remete a um chamativo de uma construtora
que se aproveita dos pontos turisticos para vender um sonho de morar na Serra.

Algumas ideias como a do stand sdo bem criativas, mas de pouca economia para
o resultado que pode ser obtido. Ainda no requisito economia, a agéncia
poderia distribuir melhor os investimentos e buscar maior abrangéncia, ja que
sugeriu apenas midias locais.

A criagdo do conceito “Para Viver em Canela” ndo atinge o publico-alvo
solicitado no briefing, cuja criagdo e grafia é de dificil compreensdo, com
mistura de elementos tornando desarmoniosa a peca; e, em algumas delas,
falta conhecimento na aplicacdo de recursos



Empresa B

1- Raciocinio Basico: Nota: 14

2- Estratégia de Comunicacdo: Nota 11,9

3- Idéia Criativa: Nota: 23,9

4- Estratégia de Midia e Ndo Midia: Nota: 9,7

Total: 59,5
Relatdrio da Subcomissido

O grafismo utilizado nas pegas é amplamente utilizado em outros materiais
publicitérios, faltando originalidade na criagio da campanha. Ha exagerada
énfase na veiculagdo em midias locais na Serra gaticha — regido de menor
abrangéncia do plblico-alvo, faltando ampliar para a Regido Metropolitana e
demais localidades do pais, que sdo maior fatia do publico visitante da cidade.

Os recursos poderiam ter contar com melhor distribuicdo. H& de se ffisar o
cuidado com os recursos investidos em midias sociais, pois ainda nfio ha
legislagdo para autorizar pagamentos em tais meios de comunicacgdo, pof meio
do setor publico.




Empresa C

1- Raciocinio Basico: Nota: 14

2- Estratégia de Comunicagdo: Nota 10,7

3- Idéia Criativa: Nota: 16,5

4- Estratégia de Midia e Ndo Midia: Nota: 9,6

Total: 50,8

Relatério da Subcomissado

As pecas criadas para o ltem 3 — Midia Criativa — estdo com informacdes

confusas, fora do contexto solicitado no briefing. Faltam simplicidade e

objetividade na abordagem, o que dificulta consideravelmente o entendimento

dos materiais.

A linguagem proposta ndo estd compativel com o solicitado no briefing

e ha

falta de elementos importantes que caracterizam e ddo melhor entendimento

as pegas da campanha.

O conceito equivocado centra-se no olfato — a Esséncia Canela. Porém, ha
consenso desta Subcomissdo de que as atracdes e os eventos do destiho, se
relacionados as percepgdes sensoriais, ddo-se pelo sentido da visdo. As péssoas
primeiro veem as belezas de Canela, tornando a quest3o olfativa um cohceito

secundario e subjetivo demais.

Sdo consideradas inadequadas as imagens dos eventos vinculadas a fras¢os de
perfumes. Além disso, o plano apresentado coloca num mesmo conjunto

semantico pontos turisticos com eventos.

Ha demasiada variagdo de fontes na mesma peca.

No quesito 4, a estratégia estd muito focada na regido, onde esta insefido o
municipio, perdendo, assim a oportunidade de atingir o publico ideal soliditado.

O fato de reforgar o conceito de Serra colabora contra a independéncg

Canela como destino, ja que muitos visitantes ligam o municipio e o v
Gramado como se fossem um sé destino.

ia de
zinho

Na peca da Semana do Bebg, consta uma mensagem apenas no verso, faltando
informagBes relevantes segundo as solicitadas no briefing, que era um convite

para lancamento e coletiva de imprensa.

Por fim, o insight criativo e proposto é interessante, inusitado e original, g
ndo se vé funcionalidade adequada para o publico proposto.

orém




Empresa D

1 - Raciocinio Basico: Nota: 14

2 - Estratégia de Comunicacdo: Nota 12

3 - Idéia Criativa: Nota: 23,9

4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia: Nota: 9,6

Total: 59,5
Relatorio da Subcomiss3o

A empresa baseou seu raciocinio criativo voltado & digitalizagdo. Entretanto,
ndo ha muitas pessoas que mantém relacdo continua que lhes favoreca utilizar
bem as redes e midias sociais.

Ha abrangéncia muito focada no local e na regido, faltando mais abrangéncia do
publico-alvo solicitado. Apresenta plano de midia muito restrito 3 Serra gaucha
para televisdo e radio, principalmente direcionado ao territério de Caxias do Sul,
que consiste numa menor fatia do publico visitante que movimenta o setor
turistico local. A midia impressa nacional poderia ser melhor distribuida, com
melhor aplicagdo dos recursos.




P
“}é CENELA < RS &

3
‘%&ﬂ 5 ﬁegq@‘

PREFEITURA MUNICIPAL DE CANELA
Estado do Rio Grande do Sul

ATA CONCORRENCIA 06/2019
REUNIAO 2 - SUBCOMISSAO

As quatorze horas do dia trinta de setembro de dois mil e dezendve a Sub-

Comissdo Técnica nomeada através da Portaria, 1204 de 10 de junh¢

de 2019,

para atuar na Concorréncia 06/2019, ftalo Silveira de Amorim, Eduardo Roos
Idalino e Marcio Cavalli Castilhos, reuniu-se na Sala de L|C|tagoes desta

prefeitura, para anadlise do envelope 3. Procedido analise do

conteldo,

procedeu-se a formulagdo de uma planilha geral contendo as ontuacgoes
atribuias a cada um dos quesitos, bem formulacdo de relatdrios com

observagdes sobre as pontuagdes o mesmo seguindo anexo a esta a

. Ao final

da reunido foi finalizado os trabalhos da subcomissdo e encaminhado para a

comissao de licitagdes para o regular prosseguimento do certame. Na
constar, foi lavrada a presente ata, onde segue assinada pelos me
subcomj 7@ de Licitagdes e Licitantes credenciados presentes.
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RELATORIO ENVELOPE 3 — VIA IDENTIFICADA

_PE
1- Capacidade de Atendimento: Nota: 12
2- Repertodrio: Nota 12
3- Relatos de solugdes de problemas de comunicac¢do: Nota: 15,7

Total: 39,7

A empresa perdeu pontos no item “3”, pois a idéia apresentada prop&e um mat
apresentagdo e promogdo pessoal no caso apresentado de vereadores. Perdend
sentido o carater puramente institucional do material, cujo o excesso de inform
textuais, perder o cardter proposta e solicitado no edital.

GMELO
4- Capacidade de Atendimento: Nota: 12
5- Repertério: Nota 11,9
6- Relatos de solugSes de problemas de comunicagdo: Nota: 16

Total: 39,9

VERAZ
7- Capacidade de Atendimento: Nota: 12
8- Repertdrio: Nota 12
9- Reiatos de solucBes de problemas de comunicacdo: Nota: 16

Total: 40

CENTRO
10-Capacidade de Atendimento: Nota: 12
11-Repertodrio: Nota 12
12-Relatos de solugdes de problemas de comunicacio: Nota: 16

Total: 40
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