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De : Raquel Cappra
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<midia@propagandafutebolclube.com.br>
Assunto : RES: RES: Duvidas Edital e Briefing - Concorréncia

06 2019

Para : 'Assessoria de Imprensa'
<estudio@canela.rs.gov.br>

Cc :'integrador’

<integrador@propagandafutebolclube.com.br>, 'm

eizerik’'

<m.eizerik@propagandafutebolclube.com.br>, 'Setor
de Licitagoes e Compras'
<licitacoes@canela.rs.gov.br>

Boa tarde Eduardo,

£72 anexos

Muito obrigada pelo teu retorno. Vamos ficar no aguardo e caso ndo chegue nos préximos dias te

sinalizamos.

Ainda, sobre o edital, mais uma divida:

Item 3.1.1

d) Estratégia de Midia e Nio Midia: a licitante

devera justificar a
estratégia e as taticas de divulgacio
recomendadas em consonancia com a estratégia
de comunicacgdo por ela sugerida e em fungio da
verba disponivel indicada no item 3.1.2.,

apresentada sob a forma de texto de, no
maximo, 02 (duas) laudas, acompanhada de
tabelas, graficos, planilhas e por um quadro

de resumo que identificara as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, nimero de insercées e custos
nominais de producgédo e de veiculagdo, nos termos
do artigo 7°, IV, da Lei Federal n.°

12.232/2010.

Ficamos com duvida se no caso da estratégia de midia temos que trabalhar dentro apenas das 10 pecas que
serdo apresentadas, ou se podemos fazer uma sugestdo de midia de um criativo que serd desdobramento

de campanha.

Por exemplo: entre as pecas obrigatdrias que devemos apresentar para defesa da proposta técnica, ndo tem

opgdo de um criativo de midia display — um banner web por exemplo, somente do redes sociais.

Podemos da mesma forma propor essa midia, mesmo que a peca nio seja apresentada?

Aguardo, obrigada



