Raciocinio Basico

No uso de suas atribuicbes legais, a Prefeitura de Canela apresenta a sociedade, o
presente processo licitatério com a finalidade de selecionar e contratar uma agéncia de
propaganda para a prestagao de servicos publicitarios.

Considerando que sédo fungdes basicas da Prefeitura desenvolver e gerir agdes
estratégicas e operacionais em conformidade com as necessidades da populagéo,
visando gerar maior bem-estar social através de suas medidas, também se faz necessario
que este 6rgdo invista em estratégias de comunicacdo para divulgar tais agcdes que
impactam diretamente na vida de cada cidadao canelense em maior ou menor grau.

Para tal fim, a Prefeitura utiliza diversas formas, dentre elas a mensagem publicitaria
difundida nos mais diferentes canais, visando informar a sociedade canelense sobre as
acdes realizadas por ela em beneficio do dia a dia da populagao, sendo que isso pode ser
entendido, entdo, como uma das necessidades do governo frente a populagao.

Todo este trabalho desenvolvido pela comunicagdo, cria a imagem da Prefeitura frente
aos publicos referenciais, bem como informa a sociedade as principais agées que estéo
sendo tomadas por ela no sentido de melhorar a vida de cada individuo, ao modo em que

cabe a comunicacao, informar, explicar e aproximar a populagdo dos atos do Poder
Executivo.

Tudo isso, faz parte da natureza e da qualidade das relagdes da Prefeitura para com o
seu publico, considerando-se que as agdes que sdo tomadas em beneficio da populacgéo,
devem ser amplamente divulgadas para a comunidade e, desta forma, &€ uma

necessidade caracteristica do poder executivo que tenha uma boa comunicagéo frente
aos seus publicos.

E neste ambito que se reconhece que as atividades turisticas correspondem a cerca de
70% da economia do municipio, chegando a receber 5 milhées de turistas por ano, sendo,

atualmente, a maior parte deles, visitantes da cidade entre novembro e dezembro em
razao do evento Sonho de Natal, promovido pela Prefeitura.

Mas o turismo na cidade ndo se resume somente a esta data. Tampouco se resume, as
agbes da Prefeitura neste sentido, de atrair mais turistas para a cidade apenas nesta
época do ano e é visivel que deve haver um esforgo em conjunto do poder executivo com
a comunidade, tendo a finalidade de atrair mais visitantes a cidade em todas as épocas e
que estes possam conhecer as inimeras atragées que o municipio apresenta.

E € por isso que se compreende entdo, que campanhas publicitarias especificas,
divulgando cada uma das inumeras atragdes turisticas de Canela, fazem-se tao
necessarias: para atrair pessoas que ainda ndo conhecem a cidade, a virem também se
encantar com estas atragdes e, ainda mais do que isso, colocar a cidade de Canela
definitivamente como um dos destinos turisticos mais reconhecidos e respeitados do
estado, posto téo cobigado entre os municipios da serra gaticha.

Atualmente, a Prefeitura ja vem fazendo esforgos comunicacionais com o intuito de atingir
o objetivo geral de trazer mais turistas a cidade. Entre estas iniciativas, destacam-se as

acdes divulgando os principais cartdes-postais, como a Catedral de Pedra e a Cascata do
Caracol.
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Caracterizadas as fungées do governo nos aspectos que tangem a sua comunicagao,
bem como contextualizados o contexto sécio-politico-econdmico do municipio em relacdo
ao turismo e descrita, em linhas gerais, a importancia da atividade turistica para Canela,
cabe agora, ao presente certame, definir as competéncias necesséarias da agéncia de
publicidade que aceita o desafio de, no objetivo geral, "criar acoes e estratégias de
comunicagao que visem formar, desenvolver e ampliar o turismo na cidade", considerando
que a agéncia devera apresentar a melhor solugdo para o problema de comunicacéo
geral e os desafios especificos apresentados pelo briefing.

A campanha comunicacional a ser apresentada deve impactar o conjunto da populacéo
nao apenas do municipio, mas também, deve ter a sua mensagem reverberada pelo
estado, pelo pais e, até mesmo, atingir a populagao latino-americana que visite ou queira
visitar o municipio, com o intuito de apresentar aos publicos de interesse, os diferenciais
dos pontos e eventos turisticos desta cidade na serra gaucha e mostrar, sobretudo, que o
turismo na cidade pode ser praticado em todas as épocas do ano, através de um

completo calendario de eventos que oferece entretenimento e diversas acoes aos turistas
em todos os meses.

Para isso, o presente briefing apresenta que devem ser divulgados principalmente, mas
nao somente, oito pontos que ja sdo ou devem ser vistos como fomentadores do turismo
no municipio: Parque Estadual do Caracol; Catedral de Luzes; Festa Colonial de Canela;

Pascoa; Semana do Bebé&; Sonho de Natal: aplicativo Guia de Canela; e Temporada de
Inverno.

Cada um destes pontos, seja uma programacao especifica, como o Sonho de Natal, uma
ferramenta, como o aplicativo, ou uma atracao turistica, como a Catedral das Luzes, conta
com os seus proprios desafios e objetivos de comunicagéo e, neste sentido, a campanha
a ser apresentada no decorrer desta proposta, devera apresentar solugdes individuais a

eles, sob um grande mote, de responder ao objetivo geral da presente concorréncia de
fomentar o turismo na cidade de uma forma geral.

Levando-se em consideracéo estes oito pontos e mais um, aquele que visa a divulgacao
de uma mensagem institucional focada nas caracteristicas turisticas mais amplas do
municipio, compreende-se que a agéncia de publicidade deva desenvolver uma
campanha publicitaria que una tudo isto sob um dnico mote, um Unico conceito que seja
capaz de sintetizar todos estes potenciais turisticos do municipio e, assim, adaptar esta
linguagem geral de acordo com as necessidades especificas de cada um dos casos.

E desta forma que se reconhece, entido, a necessidade geral de comunicagido da
Prefeitura apresentada por este certame: incentivar o turismo em Canela através da
apresentacéo e da valorizagéo de alguns de seus belos pontos e atragdes turisticas.

Além disso, de acordo com o briefing proposto e apontado anteriormente, a campanha
deve atuar compreendendo duas grandes parcelas de publicos: a propria populagéo de
Canela e os turistas e visitantes do Brasil e da América Latina que passem ou queiram
passar pela cidade para conhecer as suas atracGes, sendo estes, os publicos prioritarios
das comunicagdes a serem apresentadas, no entanto, ainda ha os publicos de interesse,
que podem ser definidos como a imprensa e os formadores de opinigo.
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Em relagdo ao periodo de desenvolvimento da campanha, cabe-se salientar a
compreensao de que todas as agdes propostas devem ocorrer dentro do prazo
determinado de doze meses e que a verba total para a simulagdo da campanha de acordo

com as pecas solicitadas, € no valor de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), em
conformidade com o presente edital.

Entéo, reconhecendo os amplos atributos de Canela para tornar-se ainda mais um poélo
do turismo no estado, sabendo da histéria do municipio e compreendendo a importancia
dos pontos apresentados para o fomento do turismo na regidao, a campanha a ser
apresentada devera conseguir manter uma unidade visual e conceitual, a0 mesmo tempo
em que devera ter vasta riqueza de desdobramentos para melhor adequagio aos meios
propostos, objetivando pela consonancia entre as mensagens publicitarias e as novas
tecnologias, bem como valorizando os canais de comunicagdo que, historicamente,
apresentam maior retorno no intuito de fortalecer a imagem da Prefeitura, de suas
secretarias e dos demais 6rgéos da administracdo municipal.

Ainda se considera que a campanha publicitaria deva também cumprir objetivos
especificos, como: a) aproximar a marca da Prefeitura de Canela da populagédo em geral;
b) divulgar quais sdo e como szo os principais pontos turisticos de Canela: c) divulgar as
agoes da Prefeitura pela valorizacdo de cada um dos principais pontos turisticos da
cidade; d) colocar o municipio de Canela como uma opcao viavel a todos aqueles que
desejem fazer turismo pela serra gaucha e, mais do que isso, ser um convite para que
todos conhegam e se encantem pela cidade de Canela

Contudo, afirma-se que a campanha a ser apresentada a seguir, deva fazer com que a
populagdo compreenda que todas as providéncias tomadas pelo poder executivo no
sentido de incentivar o turismo, foram e estiao sendo realizadas com um Unico intuito:
melhorar a vida das pessoas que moram, vivem e sonham em Canela, sendo necessario,
entdo, encanta-las através de uma campanha publicitaria de grande impacto na
sociedade para que consigam reconhecer os atributos e beneficios da cidade no ambito

do turismo. §
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Estratégia de Comunicacao

O desafio esta colocado: por intermédio da campanha publicitaria, devemos comunicar os
principais pontos e atragées turisticas de Canela de modo a atrair novos visitantes para a

cidade e, também, cativar ainda mais aqueles que ja conhecem algumas das belezas
desta cidade.

Levando-se em consideracdo os mais diversos ambitos da mensagem publicitaria, como a
sua correta adequagdo aos meios de divulgacéo propostos, cabe dizer que a presente
campanha devera expor, de forma clara e direta, que Canela &€ um importante polo
turistico e que conta com diversas atracGes durante todo o ano para os visitantes.

Partindo disto e em conjunto com toda a compreensao e exposicbes até aqui,
perguntamos: o que faz alguém viajar para praticar turismo? E respondemos: é a busca
por sensagoes, por experiéncias. Turistas querem ter os seus sentidos agucados por
aquilo que vivenciam ao viajar. Por exemplo, o turista quer sentir o frescor do ar ao entrar
no Parque Estadual do Caracol, quer sentir o cheiro das delicias coloniais durante a Festa
Colonial e assim por diante. Em resumo: os turistas querem sensacgoes.

E todos sabemos que ha cinco sensagbes basicas nos seres humanos: visao, audicao,
tato, paladar e olfato. Pesquisando, se identifica que o olfato é o sentido mais ligado as
emogdes e & memoria, ao modo em que diversos estudos cientificos, entre eles o do
Weizmann Institute of Science, mostram que o cortex olfativo estad envolvido com o
sistema limbico do cérebro e com a amigdala, que s&o as regides onde as emocdes
nascem e onde as memorias emotivas ficam registradas, respectivamente, sendo
também, que o bulbo olfativo tem ligacdo direta com o hipocampo (o centro da memodria),
enquanto os demais sentidos sdo processados primeiramente em outros lugares do
cérebro antes de irem para I4. Por isso, & tdo comum a expressdo “memoéria olfativa”,
sendo que outro estudo, este conduzido com grupos focais na Suécia pelo pesquisador
Johann Willander, mostrou que os sinais aromaticos evocam memoérias da primeira

infancia, enquanto os outros sentidos trazem mais memodrias relacionadas a juventude ou
ao envelhecimento do individuo.

E considerando tudo isso sobre o olfato, que se pretende apresentar uma campanha

assertiva e em conformidade com o que esta estipulado pelo briefing constante no edital,
sendo que vamos objetivar por: a) aproximar a populacdo a marca da Prefeitura de
Canela; b) informar ao maior ntimero possivel de pessoas sobre a existéncia das atracdes
€ pontos turisticos que serdo divulgados; c) informar as principais medidas e
investimentos realizados pela Prefeitura com 0 intuito de atrair mais turistas para a cidade;
d) convidar a comunidade canelense a se envolver com a préatica do turismo no municipio;

e) estimular o bem-estar social a partir de uma comunicagéo eficaz, que transmita
confianca e remeta ao sentido de pertencimento ao municipio.

Para cumprir estes objetivos especificos, foi criado um conceito que funcione transmitindo
a nossa mensagem resumida em apenas uma frase, criando uma identidade para a nossa
campanha e buscando-se, através de uma linguagem integrada e adaptada aos mais
diversos meios e formatos, aproximar o publico das comunicagbes emitidas.

\]"1
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Ent&o, chega-se ao conceito, ao partido tematico que devera nortear todas as campanhas

que venham a ser desenvolvidas visando incentivar o turismo na regiéo. E este conceito é
“Canela: a serra na sua esséncia’.

Na concepgéo de um conceito, cada termo & fundamental para que se forme a mensagem
que queremos transmitir, sendo que cada palavra tem a sua funcdo para dar vida a um
contetido conciso e capaz de responder ao briefing da melhor forma possivel.

No entanto, cada expressao pode ser analisada separadamente, para que se consiga
verificar a forga da frase que resume a ideia de toda a campanha apresentada:

Canela - informar logo na primeira leitura, o nome da cidade, buscar a identificagcdo para

com seus municipes, apresentando e delimitando aquela mensagem que estaremos
emitindo.

A serra — com este termo, buscamos avivar um lugar magico para os turistas, que ja

conhecem, nem que seja apenas sabendo que existe, toda a magia e encanto da serra
gaucha, sendo esta delimitada pela palavra anterior, Canela.

Na sua — convida o leitor a fazer parte da mensagem ao mesmo tempo em que delimita o
que seria a “esséncia” de Canela, ou seja, aquele contetido que sera apresentado de fato.

Esséncia — grande chave criativa do conceito apresentado, esta esséncia remete as
origens, bem como aquilo que €& essencial, o argumento principal, além de fazer

referéncia a fragrancia, ao cheiro das coisas, dialogando com os sentidos do receptor da
mensagem.

Com o conceito apresentado e devidamente esmiucado, espera-se que a populagdo
compreenda a mensagem de forma clara, rapida e direta, compreendendo, em contexto
geral, que aquilo que é apresentado, independente se estamos falando sobre o Natal, ou

a Pascoa, sera assimilado como parte integrante do conjunto da campanha adaptado a
necessidade comunicacional especifica.

Como partido tematico da campanha desenvolvida, considera-se que o conceito
apresentado possua grande riqueza de aplicagdes, ao modo em que utilizaremos o termo
‘esséncia” compreendido como fragrancia, desenvolvendo um tipo especial de

comunicagcéo para cada evento, atividade ou ferramenta turistica, sendo todas as
comunicagdes abarcados por este grande conceito.

Ainda cabe apontar que as multiplas inter
aplicados, dao conta de exibir que, através
turisticas s&o a esséncia de Canela, bem ¢
cidade, sdo tdo essenciais para que o
investimento em turismo.

pretagdes e desdobramentos criativos a ele
da linguagem criativa, os pontos e atividades
omo todos aqueles que vivem e sonham nesta
municipio consiga se desenvolver através do

Neste sentido, destaca-se entéao, o desdobr.
imagem da Prefeitura, ao modo em que el
ao divulgar determinada atividade.

amento comunicacional positivo em relagcéo a
a também se torna “a esséncia do municipio”,

Para ilustrar este conceito considerand
campanha ir4 apresentar frascos
daquilo que estamos falando.
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Para exemplificar, quando falamos das atividades da Pascoa em Canela, utlllzaxmgsmum
frasco de perfume marrom, que remete ao chocolate; Quando falamos sobre o Parque

Estadual do Caracol, utilizaremos a cor verde, que faz referéncia ao intenso contato com
a natureza proporcionado por aquele espaco.

Além das pecas especificas que serzo apresentadas a seguir e irdo corporificar este
conceito, ainda apontamos que a acao de ndo-midia prevista da conta do
desenvolvimento real de um perfume, com uma fragrancia propria, que servira para ser
enviado a imprensa e a formadores de opinido, acompanhado de uma tag, onde
convidamos a pessoa a conhecer o que € a esséncia da cidade.

Como agdes de midia ja estabelecidas pelo briefing, destacamos que utilizaremos
anuncios para jornal divulgando o Parque Estadual do Caracol: andncios para revista
divulgando o espetaculo Catedral de Luzes; cartaz para a Festa Colonial de Canela; folder
divulgando a programacdo e convidando para as atividades da Pé&scoa; o
desenvolvimento de um convite e um tema para a Semana do Bebé&; um outdoor
divulgando o Sonho de Natal de Canela; spots divulgando o aplicativo Guia de Canelg;
Roteiro para VT divulgando a temporada de inverno: e 3 cards para redes sociais com
mensagem institucional, sendo tudo isso apresentado sob o mesmo conceito "Canela: a
Serra na sua esséncia", mas tendo a sua linguagem adaptada aos mais variados meios e
formatos, bem como tendo a sua linha grafica contextualizada dentro da mensagem que

queremos transmitir, dentro da experiéncia sensorial que queremos criar com cada
material comunicacional.

Desta forma, foram apresentados alguns dos desdobramentos positivos do conceito
proposto, sejam eles nos ambitos sociais, politicos e, até mesmo, culturais, cabendo
salientar que ele foi planejado para abranger qualquer necessidade comunicacional que o
municipio tenha, podendo ser adaptado da forma como melhor se julgar conveniente.

E por tudo isso, que consideramos, por fim, ter apresentado o desenvolvimento de uma
campanha consistente e coesa, que cumpre todos os objetivos gerais e especificos do
briefing apresentado, visando divulgar todos os atributos do municipio de Canela através
dos estimulos sensoriais, com foco no olfato, para informar a todos, moradores e
populagédo em geral, acerca dos mais renomados pontos turisticos e atividades do
municipio, visando, contudo, atrair mais turistas para o municipio, ao passo em que a

comunicagéo seja efetiva e conquiste aqueles que ainda precisam se encantar e sentir
tudo o que ha de melhor em Canela.
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Estratégia de Midia e Nao Midia \ > 4

Definido o conceito que norteia nossa campanha e apresentada a estratégia que
utilizaremos, precisamos definir quais os meios serdo mais efetivos para destinar a
mensagem ao nosso publico de interesse. Para a sua definicdo, levamos em

consideragdo o objetivo da campanha, o cumprimento do certame, a cobertura e a
credibilidade dos meios de comunicagéo junto ao target.

Para este esforgco de midia, foram selecionados os seguintes meios: revista, radio, jornal,
online e ndo midia para a complementacédo e participagdo do publico nas acbes de
marketing interativo. A estratégia de nossa campanha busca atingir de igual forma todos

os nichos da sociedade gaudcha a fim de divulgar as atragGes, produtos, pontos turisticos
e eventos da cidade, além de fortalecer a marca “Canela”.

Tatica de Midia: o foco da campanha é divulgar as atragGes, pontos turisticos e eventos
da cidade, bem como fortalecer a marca “Canela”. O objetivo & dar o start da campanha
em outubro na internet divulgando Canela, passando para o radio em Novembro e
Dezembro para divulgarmos o app Canela. Em Janeiro, veicularemos anudncios nos
principais jornais locais para divulgarmos o Parque Estadual do Caracol. Para o0 més de
Margo, veicularemos antncio em revista nacional para divulgacéo do espetéaculo Catedral
de Luzes, impactando turistas de todo Brasil. Em Junho e Julho, veicularemos na TV em
rede estadual a fim de divulgarmos a Temporada de Inverno em Canela, impactando tanto
os moradores da regigo, quanto turistas de todo o estado.

Revista: utilizaremos revista de bordo nacional por ter grande impacto em turistas do

Brasil e da América Latina, um de nossos publicos prioritarios. A veiculagdo sera feita por
todo o més de janeiro.

Radio: utilizaremos emissoras locais FM, por possuir alta cobertura do publico na regizo.
O periodo de veiculagdo sera de 2 meses, como uma entrega impactante e eficaz. O
objetivo é divulgar o aplicativo Canela para os moradores da regido. No meio radio,

veicularemos spots de 30 segundos e 15 segundos em horario de grande audiéncia e
maior representatividade tatica.

TV: utilizaremos o VT de 30” em emissoras de grande audiéncia no Estado, cobrindo toda

esta regigo. Utilizamos horéarios de grande impacto para divulgar de forma abrangente a
divulgagéo da temporada de inverno em Canela.

Jornal: veicularemos anuncio nos jornais locais de maior tiragem. Sera veiculado,

conforme o certame, antncios de pagina e meia pagina divulgando o Parque Estadual do
Caracol.

Online: por meio de antincios no Facebook

e Instagram, atingiremos tanto a populagéo de
Canela quanto turistas e visitantes.

Aléem de descritas as agdes de midia, colocamos a seguir, a descricao daqueles materiais
que contam apenas com o custo de producéo e exibicao.

Outdoor: utilizando o espaco ja disponivel na Casa de Pedra, iremos inserir um Gnico
outdoor com bom impacto neste ponto para divulgar o Sonho de Natal de Canela.
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Cartaz: com a finalidade de divulgar a Festa Colonial de Canela, propomos a produczo e
distribuicdo de mil cartazes, utilizando a tatica de que estes sejam fixados em local de
grande circulagéo, abrangendo e impactando a maior parcela possivel do publico.

Folder: utiliza uma faca especifica, que busca valorizar os atributos da comunicagao deste
material, fazendo o recorte exato do frasco de perfume que ilustra a ideia para a Pascoa.
Além disso, referente a sua quantidade, foi pensada a produgdo de 1.000 exemplares,
que seriam distribuidos em pontos estratégicos da cidade

Convite: para divulgar a Semana do Bebé, elaboramos um convite com corte especial, no
formato de uma mamadeira, dialogando com todo o conceito a respeito de sentir cheiros,
de sentir fragrancias. Em relagzo a sua quantidade, também foi pensado em se produzir
mil copias deste convite e, sobre a sua distribuigao, sugerimos que seja enviado através

de mala-direta para pessoas e empresas especificas, devendo abranger todas as regides
da cidade.

Midia n3o convencional: como exemplo de midia nio convencional, estamos
apresentando a criagdo de um perfume tipico, que ira simular “a esséncia de Canela” e
sera enviado para a imprensa e para formadores de opinido, acompanhado de uma tag,
que ira convidar este pablico a conhecer a cidade e aproveitar todas as sensagdes que os
inimeros pontos e atracées turisticas podem proporcionar aos visitantes.

A tatica de midia e producéo finalizou com investimento total de R$ 200.000,00 e esta
detalhada nas planilhas anexadas.

Porto Alegre, 18 de setembro de 2019.

Propaganda Futebol Clube Agéncia de Publicidade e Propaganda LTDA
CNPJ: 07.185.490/0001-97

,—77

Marcos Eizerik - Presidente - Diretor de Criacao

CPF: 644747390-00
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MEIO: TV - PRACA ESTADUAL
TABELA DE INSERGAO
2020
JUNHO Investimento | Investimento total
NI AR0N ST Solodien Fatido T[2[ 3] 4[58 7] 8]0 10[11]12[13[14[ 15| 16] 17] 18] 19]20] 21| 22] 23] 24| 25] 26| 27| 28] 29] 30 TT | unitério tabela tabela
S|T|QjQ|s|S|D|[s|T|Q|Q|s|sS|D[s|T|Q[Q[s|S|D|[S|T|QlQ[S|S|[D|[S]|T
v
RBS [RSE][ 30 Encontro Segunda a sexta-feira - 10h50 1 1 | R$ 8.666,00 R$ 8,666,00
SBT RS 30" SBT Rio Grande 2° Edigdo Segunda a sexta-feira - 19h20 1 1 R$ 6.311,00 R$ 6.311,00
RECORD | RS1 30" Balango Geral RS Segunda a sexta-feira - 12h as 15h 1 1 R$ 9.720,00 R$ 9.720,00
[TOTALTV 3 RS 24.697,00 |
2020
JULHO Investimento | Investimento total
¥enulo | Prage  Fonnigo Colbonsy Peviogn T]2[3[4[5] 6] 78] io[ii[i2[13[14[15] 16 17|1B’19,20[21'22'23'24,25'26,27'28 29'30'31| TT | unitério tabela tabela
QlQfsisS|DlsS|[T|Q[QfS|S|D[sS]|T|Q[Q]S|S S(T|Q|Q[S D(s|T|Q[Q|S
TV
RBS RS2 30" Vale a Pena Ver de Novo Segunda a sexta-feira - 16h40 1 1 1 3 R$ 3.537,00 R$ 10.611,00
SBT RS 30" SBT Esporte Segunda a sexta-feira - 12h35 1 1 3 R$ 4.949,00 R$ 14.847,00
RECORD | RS1 30" Fala Brasil Segunda a sexta-feira - 8h55 as 10h 1 1 1 3 R$ 3.360,00 R$ 10.080,00
|TOTAL TV 9 R$ 35.538,00 |
[TOTAL GERAL TV B

/ 12 RS 60.235,00 |
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MEIO: JORNAL - PRAGA LOCAL

TABELA DE INSERGAO
JANEIRO
12| 13[14] 15[ 16] 17] 18] 18] 20 25|26
sS{T|Q[Q|sS|S|D|S S|D
Antncio Pagina 35 Noticiario 0 R$ 14.350,00 R$ 14.350,00
O PIONEIRO Serra
Antnclo Meia Pagina 171 Naticlario 1 0 R$ 7.011,00 R$ 7,011,00
JORNAL Gramado o Antncio Pagina 35 Noficlario 0 R$ 2.310,00 R$ 2,310,00
NTEGRAGAO Canela
: RAG Antinclo Meia Pagina 17 Naticlério 0 R$ 1.122,00 R$ 1.122,00
Antincio Péagina 35 Naticiario 2.000 R$ 1.800,00 R$ 1.800,00
FOLHA DE CANELA Canela
Antnclo Meia Pagina 16 Noficiario 1 2.000 R$ 960,00 R$ 960,00
JORNAL DE Gramado o Anunclo Pégina 32 Naticlario 7.000 R$ 7.488,00 R$ 7.488,00
GRAMADO Canela
Antinclo Meia Pagina 32 Naticlario 7.000 R$ 3.907,80 R$ 3.807,80
TOTAL GERAL JORNAIS R$ 38.948,80




MEIO: RADIO - PRAGA LOCAL
TABELA DE INSERGAO
NOVEMBRO
1123745 6] 7 8] 0]10]11]12]13]14] 15] 16] 17] 18] 19] 20] 21] 22| 23] 24] 25] 26] 27] 28] 28] 30
: ; : | ; : : [sIslols[Tlalals[s[p[s[T[alals Dls[Tlalals s[T|alals|s z :
RADIO GAUCHA "SERRA 30" Timeline Gatcha Segunda & Sexia das 10h 3s 11h 1 1 1 11 R$ 132, R$ 2.772,00
CANE CLUBE CANELA 15" Indeterminado Begunda & Sexa entre 06h & 200 4 4|4 4]4]4 ARIKIK NEIEIE 7 ala @ RS 27,60 RS 2.318,40
G DIO SORRISO | GRAMADO 30 Determinado — Segunda a sexia 2121 2[2]2 2|21 2[2]2 2212 2 2[2[2[2][2 42 69,00 RS 2.698,00
147
DEZEM
[A12[3[4a[5]6]7]8]0][10]1[12[13[14] 15] 16 17] 18] 19] 20] 21] 22] 23] 24] 25] 26] 27] 28] 29] 30] 31
2 : |Dls|Tlalals|8lDls|Tlalals|s|bls[Tlalals]s] Tlalals :
— SERFA RADIO GAUCHA SERRA 30" Timeline Gaticha | _ Unda & Sexta das 10n as 17h 1 1 i 7 132,00 | _R62.004,00 |
GANELA UBE FM CANELA _ 15" Indeterminado unda & Sexta entre 06h e 200 al4]4al4a 4144 4 Al 4|4l 4]4 4 4|44 4[4 8 | 27,60 RS 2.428,80
|___GRAMADO | RADIO SORRISO [___GRAMADO 30 __Determinado Segunda a sexla 212(2]2]2 2122122 2] 2[2]2]2 2[212]2]2 2] 2 44 | _R$ 69,00 RE 3.036,00
154 R8368,80 |

RS 16.357,20 |




MEIO: REVISTA - PRAGA NACIONAL
TABELA DE INSERGAO
JANEIRO
1[2][3[4[5] 6] 7]8]9[10[1i[12[13]14]15]16]17[18] 19] 20] 21] 22] 23] 24 26| 27| 28[29]30] 31
L |2 QlQfS|§ s|lT|QlQls Dis|T|Q[Q| S8 DisjTiQlQls DIS|T|Q|QS 5
AZUL MAGAZINE Nacional L Antincio Meia pégina FO.Z , 13,3 Indeterminado , l l [ l I l I , l , I J I [ l , l ]T [ , l J ,1[ ' l l I , 1 I 70.000 l R$ 53.570,00 R$ 53.670,00
[TOTAL GERAL REVISTA 1 R$ 53.570,00]
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MEIO: DIGITAL
TABELA DE INSERCAO

Facebook +
Instagram Brasll

Ambos os sexos, de 18 a 65 anos.

Feed + Storles

Card

Alcance

01/out

31/out

R$ 2.000,00
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RESUMO DE INVESTIMENTOS - PRODUGAOQ

2020
PRODUGAO
OUTDOQR: Prpdugéo de lona, formato 360 x 255 cm para 1 R$ 2.100,00 R$ 2.100,00 7.3%
outdoor disponivel na Casa de Pedra.
CARTAZ: Produgédo de cartaz, formato A3, 4 x 0 cores, em 1000 R$ 1,10 R$ 1.100,00 3.8%
papel Couche Fosco 170g.
FOLDER: Produgéo de folder, formato aberto 30 x 21 cm, 4 x
4 cores, em papel Couche Fosco 170g, 1 dobra, faca e 10000 R$ 0,49 R$ 4.920,00 17,1%
estampa.
CONVITE: Produgéo de convite, formato 9 x 15 cm, 4 x 4 1000 R$ 0.71 R$ 710,00 2.5%
cores, em papel Couche Fosco 300g, faca e estampa.
SPOT 30": Produgéo de 01 spot 30" com redugéo para 15". 2 R$ 2.100,00 R$ 2.100,00 7,3%
VT 30" Produgéo de VT 30" 1 R$ 10.300,00 R$ 10.300,00 35,9%
PERFUME: Produg_ao de perfume para distribuigdo como 500 R$ 15,00 R$ 7.500,00 26.1%
midia ndo convencional
[TOTAL GERAL R$ 28.730,00 100,0% |
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INVESTIMETOS E GRAFICO PORCENTUAL POR MEIOS

2020
TV R$ 60.235,00 35%
JORNAL R$ 38.948,80 23%
RADIO R$ 16.357,20 10%
REVISTA R$ 53.570,00 31%
DIGITAL R$ 2.000,00 1%
[TOTAL L R$ 171.111,00] 100%
- .
=TV
/ i JORNAL
3 ~ RADIO
# REVISTA
* DIGITAL

23%




RESUMO DE INVESTIMENTOS - MiDIA / POR MEIO E VEICULO

2020
Meio Periodo  Pegas ’l‘:&': e Veiculo Investimento Total Bruto | Participago
1 RBSTV R$ 8.666,00
JUNHO 1 SBT R$ 6.311,00
. 1 RECORD R$ 9.720,00
v FIEME 25 2 RBSTV R$ 10.611,00 35%
JULHO 2 SBT R$ 14.847,00
2 RECORD R$ 10.080,00
TOTAL TV R$ 60.235,00
ANUNCIO PAGINA 1 O PIONEIRO R$ 14.350,00
ANUNCIO MEIA PAGINA 1 O PIONEIRO R$ 7.011,00
ANUNCIO PAGINA 1 JORNAL INTEGRACAQ R$ 2.310,00
ANUNCIO MEIA PAGINA 1 JORNAL INTEGRACAQ R$ 1.122,00
JORNAL JANEIRO ANUNCIO PAGINA 1 FOLHA DE CANELA R$ 1.800,00 23%
ANUNCIO MEIA PAGINA 1 FOLHA DE CANELA R$ 960,00
ANUNCIO PAGINA 1 JORNAL DE GRAMADO R$ 7.488,00
ANUNCIO MEIA PAGINA 1 JORNAL DE GRAMADO R$ 3.907,80
TOTAL JORNAL R$ 38.948,80
SPOT 30" 21 RADIO GAUCHA SERRA R$ 2.772,00
NOVEMBRO/19 SPOT 15" 84 CLUBE FM CANELA R$ 2.318,40
RADIO SPOT 30" 42 RADIO SORRISO R$ 2.898,00
SPOT 30" 22 RADIO GAUCHA SERRA R$ 2.904,00 10%
DEZEMBRO/19 SPOT 15" 88 CLUBE FM CANELA R$ 2.428,80
SPOT 30" 44 RADIO SORRISO R$ 3.036,00
TOTAL RADIO R$ 16.357,20
REVISTA JANEIRO ANUNCIO MEIA PAGINA 1 AZUL MAGAZINE R$ 53.570,00 31%
TOTAL REVISTA R$ 53.570,00
DIGITAL OUTUBRO/19 CARD 1 FACEBOOK E INSTAGRAM R$ 2.000,00 1%
TOTAL DIGITAL R$ 2.000,00
'R§ 171.111,00 [ 100% |

7\
4



RESUMO DE INVESTIMENTOS
MiDIA + PRODUGAO

2020

MIDIA R$ 171.111,00
PRODUCAO R$ 28.730,00
[TOTAL T R$ 199.841,00]






