






chave de ouro para esta experiência é postar uma foto nas nossas redes e esperar as 
curtidas e os comentários positivos dos amigos. 
Por isso, em todas as peças da nossa campanha procuramos evidenciar este hábito dos 
nossos tempos, seja por meio de ícones de redes sociais e emoticons nos layouts, seja 
por meio de títulos que fazem referência direta a curtidas e ao lnstagram. Nas peças -
anúncio página e rodapé - que tratam do Parque do Caracol, por exemplo, temos o título 
"Prepare-se para uma chuva de likes", fazendo uma referência tanto à cascata em si 
quanto à enorme quantidade de retornos positivos que a postagem das fotos do passeio 
vai ocasionar. O texto também reforça a mensagem, conforme vemos no trecho 
destacado a seguir: "Venha tirar as fotos mais bonitas da sua vida." Complementando a 
peça, a imagem de uma família satisfeita com o passeio e posando para fotos. Tivemos o 
cuidado de incluir fotos de pessoas em todas as peças, representando diferentes perfis 
sociais. 
Também no outdoor que trata do Sonho de Natal, destacamos o alto valor como "moeda 
social" que as fotos do evento representam, por meio do seguinte título: "Seu lnstagram 
nunca mais será o mesmo." No cartaz sobre a Festa Colonial também fazemos referência 
à dinâmica de influenciadores e seguidores das redes sociais: "Seus seguidores vão ficar 
com água na boca", destacando assim as delícias coloniais da festa. No folder que traz a 
programação de Páscoa, brincamos com a decoração da cidade e a relacionamos às 
diversas atrações, por meio do título "A cidade cheia de coelhos. E você cheio de motivos 
pra vir." Nos anúncios de revista sobre a Catedral das Luzes, também enfocamos a 
experiência inesquecível da Catedral iluminada à noite. Em cada título, de cada peça, 
enfocamos os diferenciais mais fortes e decisivos do evento ou ponto turístico em '" 
questão. E, em todas as peças, o conceito "Canela é mais do que bela" instiga, no sentido fi .fde sugerir que ainda há muito mais do que o que está sendo mostrado. �t---'· jNo convite que trata da Semana do Bebê, demonstramos por meio do título que a cidade Í 
inteira está mobilizada pelo bem-estar das suas crianças. E um ditado africano reforça 
este raciocínio: "É preciso uma aldeia inteira para cuidar de uma criança." Nesta peça, em 
especial, podemos atestar a versatilidade do nosso conceito: ainda que não estejamos 
tratando do turismo propriamente dito, a frase "Canela é mais do que bela" segue 
funcionando, uma vez que comunica que, mais do que belezas, Canela tem também 
cuidado e carinho com suas crianças. 
No spot de rádio 30" e também na sua redução para 15", o roteiro tem como ideia 
apresentar o fato de que a cidade é cheia de opções, e que por isso o app Guia de 
Canela é muito importante para organizar a viagem e potencializar ao máximo a diversão. 
Na peça de TV, fazemos uma referência à queda das temperaturas para falar da 
Temporada de Inverno, fazendo o contraponto de que as métricas dos visitantes nas 
redes sociais vão subir, uma vez que suas fotos e vídeos vão despertar muitas reações 
positivas. 
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Nos cards de redes sociais, de caráter mais institucional, optamos por três nuances 8{J 
distintas: na primeira, enfocamos as belezas naturais, mas sempre deixando claro que 
Canela é mais do que bela; na segunda, tratamos do grande potencial da cidade para 
roteiros mais românticos; na terceira, ressaltamos a questão da gastronomia, com uma 
bela foto de café colonial. Canela é mais do que bela: é deliciosa também. .f"o\ 

Por fim, na peça de intervenção urbana, optamos por sintetizar o sentimento geral da 
campanha, positiva, moderna e de forte apelo estético, reproduzindo uma moldura de \j 
lnstagram vazada, na qual as pessoas podem entrar e tirar fotos divertidas, tendo ao 
fundo um ponto turístico da cidade. Completando a peça, nosso conceito "Canela é mais '-X do bela". \
Optamos por fazer a estratégia de mídia a partir das treze peças apresentadas em layout, 
distribuídas numa linha de tempo da seguinte forma: card de redes sociais institucionais 
publicados em outubro, da mesma forma que o outdoor da Prefeitura, 
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